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Lehdistötiedote, julkaisuvapaa pe 5.10.2007 klo 13

Mitatun mainonnan määrä kasvoi 4,0 % vuonna 2006

Mainosalan järjestöjä edustava Mainonnan neuvottelukunta on jälleen teettänyt TNS Gallupilla vuosittaisen selvityksen markkinointiviestinnän investointien kokonaismäärästä Suomessa. Selvityksen mukaan mediamainonnan määrä vuonna 2006 oli 1233 miljoonaa euroa (kasvua 3,7 %). Kaiken mainonnan määrä, johon luetaan mukaan edellisen lisäksi myös suoramainonta ja menekinedistäminen, oli 2797 miljoonaa euroa (kasvua 4,0 %).

Suurista markkinointiviestinnän keinoista (yli 100 miljoonaa euroa) keskiarvokasvua nopeammin mediamainonnassa kasvoi televisio (+5,3 %) ja menekinedistämisen osalta messut (23,8 %) sekä myymälämainonta (+5,7 %). Keskisuurista mainosvälineistä mediamainonnassa eniten kasvoi verkkomedia (+25,7 %) ja menekinedistämisen osalta eniten kasvoivat sähköiset hakemistot ja hakupalvelut (+30,3 %) sekä tapahtumamarkkinointi (+9,8 %). 

Selvityksen mukaan merkittävää laskua oli painetuilla hakemistoilla (117 miljoonaa euroa, -8 milj. eur.) ja sponsoroinnilla (71 miljoonaa euroa, -9 milj. eur). Vähäisessä laskussa olivat ulko- ja liikennemainonta (36 miljoonaa euroa, -0,2 milj. eur.), radiomainonta (47 miljoonaa euroa, -0,4 milj. eur), elokuvamainonta (1,4 miljoonaa euroa, -0,2 milj. eur)

- Tulokset osoittavat, että asiakkuusprosessia lähellä oleva keinovalikoima, kuten verkon käyttö ja asiakkaiden kohtaaminen kasvokkain, ovat kasvavan kiinnostuksen kohteena. On kuitenkin syytä panna merkille, että myös perinteinen mediamainonta voi nousukauden yhä jatkuessa oikein mainiosti ja tuottaa tuloksia mainostajille, kommentoi tutkimustuloksia Mainonnan Neuvottelukunnan puheenjohtaja Jari-Pekka Rautamaa.

- Samaan henkeen sopii hyvin se, että Mainonnan Neuvottelukunta on nyt hyväksynyt myös verkkomainonnan etujärjestön Internet Advertising Bureau Finlandin jäsenekseen, sanoo Rautamaa.

Lisätietoja:

Markkinointiviestinnän Toimistojen Liitto MTL, toimitusjohtaja Markus Leikola, GSM 050 5630 211

TNS Gallup Oy, yksikönjohtaja Jukka Helske, p (09) 6135 0680, GSM 040 522 4425
Markkinointiviestinnän kehitys (käyvin hinnoin)
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milj.€ milj.€ milj.€ milj.€ milj.€ milj.€ M-%* Osuus-

%

MEDIAMAINONTA

Päivälehdet (4-7 krt/vk ilmestyvät sanomal.) 496 475 484 511 519 532 +2,5 19,0

Harvemmin ilmestyvät sanomalehdet 51 49 51 54 56 58 +2,6 2,1

Sanomalehdet yhteensä 547 524 535 565 575 590 +2,5 21,1

Kaupunki- ja noutolehdet 52 56 61 66 67 69 +2,0 2,5

Sanoma- ja ilmaisjakelulehdet yhteensä 599 580 596 632 643 659 +2,5 23,6

Yleisaikakaus-, naisten- ja harrastelehdet 80 83 83 88 94 95 +1,2 3,4

Ammattilehdet 88 79 76 77 79 81 +2,5 2,9

Asiakaslehdet 16 17 19 19 21 24 +16,0 0,9

Aikakauslehdet yhteensä 184 179 178 185 194 200 +3,3 7,2

Kaikki lehdet yhteensä 783 758 774 817 837 859 +2,7 30,7

Televisiomainonta 195 201 207 227 231 243 +5,3 8,7

Radiomainonta 40 44 47 48 47 47 -0,8 1,7

Verkkomediamainonta 15 15 17 25 36 47 +25,7 1,7

Sähköinen mainonta yhteensä 249 260 272 300 314 337 +6,8 12,0

Elokuvamainonta 2 2 2 2 1,6 1,4 -13,0 0,1

Ulko- ja liikennemainonta 34 32 31 33 37 36 -0,4 1,3

Mediamainonta yhteensä 1068 1053 1079 1152 1189 1233 +3,7 44,1

Mainonnan suunnittelu ja tuotanto (L) 182 172 168 168 174 178 +2,3 6,4

Mediamainonta ja tuotanto yhteensä 1248 1225 1247 1320 1363 1411 +3,5 50,4

SUORAMAINONTA

Osoitteellisen suoram. jakelukustannukset 132 133 135 136 141 139 -1,4 5,0

Osoitteellisen suoran suun. ja tuot. kust. (L) 223 217 220 222 225 234 +4,0 8,4

Osoitteellinen suoramainonta yhteensä 354 350 355 358 366 373 +1,9 13,3

Osoitteettoman suoram. jakelukustannukset 44 46 49 51 75 78 4,0 2,8

Osoitteettoman sm. suun. ja tuot. kust. (L) 90 95 100 102 102 105 +2,1 3,7

Osoitteeton suoramainonta yhteensä 134 141 149 153 177 183 +2,9 6,5

Suoramainonta yhteensä 488 491 504 511 543 556 +2,2 19,9

MENEKINEDISTÄMINEN

Painetut hakemistot 132 126 123 125 117 -6,4 4,2

Sähköiset hakemistot ja hakupalvelut 20 24 26 32 42 +30,3 1,5

Hakemistot** 116 152 150 149 157 159 +1,0 5,7

Messut (L) 167 159 142 150 145 180 +23,8 6,4

Sponsorointi (A) 94 83 94 93 80 71 -11,3 2,5

Tapahtumamarkkinointi (A) 45 42 45 48 50 55 +9,8 2,0

Myymälämainonta (L) 180 185 193 201 211 223 +5,7 8,0

Mainoslahjat ja liikelahjat (A) 150 150 140 140 140 143 +2,1 5,1

Menekinedistäminen yhteensä 752 771 764 781 783 830 +6,0 29,7

MARKKINOINTIVIESTIMET YHTEENSÄ 2489 2487 2515 2611 2689 2797 +4,0 100


 L= Laskettu, kokonaisluku perustuu laskennalliseen kaavaan, A= Arvioitu tutkimus- tai yritystietojen perusteella

 *Muutos laskettu euromääräisistä muutoksista kahden desimaalin tarkkuudella.

** Hakemistojen lukumäärä kasvanut vuodesta 2002. 

Markkinointiviestimien osuus mainonnasta suunnittelu- ja tuotantokustannuksineen v. 2006 

(ns. “suuri mainoskakku” 2,8 mrd euroa)
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Mediamainonnan osuudet v. 2006 (ns. “pieni mainoskakku” ilman

suunnittelu- ja tuotantokustannuksia 1,2 mrd euroa)
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