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Sponsorointibarometri-tutkimuksen paatavoitteina on estimoida suomalaisten yritysten
investoimien sponsorointieurojen maaraa ja jakaumaa eri kohteille. Tutkimuksen toteutti

Mainostajien Liiton toimeksiannosta Kuulas Millward Brown.

Sponsoroinnin kokonaiseurojen estimointia varten Suomen Yrittdjat toteuttivat
jasenistonsa keskuudessa kyselyn, jossa vastaajina oli 670 yritysta.

Tutkimuksen laajempi osa toteutettiin Mainostajien Liiton jasenkunnalle. Vastaajiksi
saatiin 142 isoimpien mainostajien edustajaa 6.3. — 7.4.2008. Vastausprosentti kyselyn
saaneista oli 27%.

Mainostajien Liiton jasenille kohdistetussa kyselyssa arvioitiin myds sponsoroinnin
motiiveja, siitd saavutettavia hyotyja sek& sponsorointikohteiden valintoihin liittyvia
seikkoja.

Mainostajan Liitto on valtakunnallinen, mainontaa ostavien yritysten ja yhteisojen
edunvalvoja. Jasenyritykset (noin 400) edustavat kauppaa, teollisuutta, palvelualoja
seka julkisyhteis6ja. Naiden panostukset ovat yli 80 prosenttia markkinointiviestinnan
kokonaisinvestoinneista Suomessa.
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Sponsoroinnin maara Suomessa 2007
(miljoonaa euroa)

= Jaakiekko 16% 27 Me
=  Muu urheilu 44% 73 Me
= Kulttuuri 14% 23 Me
= Muut kohteet 25% 42 Me

Suomalaisten yritysten
sponsorointituki kohteille yhteenséa 166 Me

Liséksi yritykset investoivat
sponsoroinnin hyddyntamiseen
(mediatila, tapahtumat yms.) 74 Me
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PK-yritykset: Kuinka suuri osa yrityksista on tehnyt sponsorointia
viimeisen vuoden aikana

Tyontekijamaara 10-249 73%
TyOntekijamaara 2-9 56%
Yksityisyrittajat 25%

Suurimmista mainostajista 67 prosenttia ilmoitti sponsoroivansa. Luku ei ole vertailukelpoinen
Suomen Yrittajien jasenille tehdyn kyselyn kanssa. Suurempien mainostajien luku on kysytty
markkinointijohdolta, jolloin lukuihin tuskin tilastoituu kaikki suuryritysten pienimuotoinen, paikallinen
sponsorointitoiminta.

Suurimpien mainostajien kohdalla 5000 euron suuruista tukipanosta ei valttdmatta

edes luokitella markkinointijohdossa kanavapanostukseksi, kun taas keskisuurelle

yritykselle se on tyypillinen vuosisponsoroinnin kokonaissumman suuruus.

PK -yritysten sponsorointi on suurta. Sille antavat selityksen sponsoroinnin
paamotiiveihin kuuluvat lahisidosryhmien ja hyvan yrityskansalaisuuden motiivit.
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Sponsorointi yrityskoon mukaan

(miljoonaa euroa)

Suurimmat mainostajat

10-249 hengen yritykset

Alle 10 hengen yritykset

sponsorointituki

64 Me

44 Me

58 Me

hy6dyntamiskulut

40 Me

13 Me

21 Me
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Mita seuraavista kohteista sponsoroitte vuonna 2007 ?
(suurimmat mainostajat)

52 %
48 %:
47 % :

Jaakiekko
Nuoriso/paikallisliikunta
Muut joukkuelajit
Urheilutapahtumat
Yhteiskunnalliset kohteet
Taidetapahtumat
Paikallistapahtuma

Muut yksildlajit
Viihdetapahtuma
Koulutus/kasvatus

37%
37%
29 %
25%
23%
121 %
121 %

Moottoriurheilu 19 %
Taidelaitokset 17 %

Elokuva/ohjelmasponsorointi 15 %
Hiihto, makihyppy, alppilajit 14:%
Ymparistokohteet 14:%
Yleisurheilu 13 %
Tiede 12 %

Muut kohteet 12 % . : .
Yksittéiset taiteilijat 5 % . . . . . %

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
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Kiinnostavimmat yksittaiset sponsoroitavat kohteet, urheilulaj

1. Jaakiekko 19 suurta mainostajaa
2. Jalkapallo 12 suurta mainostajaa
3. Autourheilu 8 suurta mainostajaa
4. Yleisurheilu 5 suurta mainostajaa
5. Alppihiihto 4 suurta mainostajaa
6. Hiihto 2 suurta mainostajaa
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Kiinnostavimmat yksittaiset sponsoroitavat kohteet, yksittaisurheilija

1. Kiira Korpi 5 suurta mainostajaa
2. Kimi Raikkénen 4 suurta mainostajaa
3. Tanja Poutiainen 4 suurta mainostajaa
4. Hanna-Mari Seppéla 3 suurta mainostajaa
5. Tero Pitkdmaki 2 suurta mainostajaa
6. Virpi Kuitunen 2 suurta mainostajaa

Lisaksi kolme suurta mainostajaa vastasi "taitoluistelijat”
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Kiinnostavimmat yksittaiset sponsoroitavat kohteet,
taide/korkeakulttuuri

1. Ateneum 6 suurta mainostajaa
2. Kiasma 2 suurta mainostajaa
3. Kuopio tanssi ja soli 2 suurta mainostajaa
4. Ooppera 2 suurta mainostajaa

5. Savonlinnan oopperajuhlat 2 suurta mainostajaa
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Kiinnostavimmat yksittaiset sponsoroitavat kohteet,
viihde/populaarikulttuuri

1. Pori Jazz 6 suurta mainostajaa
2. Ruisrock 4 suurta mainostajaa
3. Down by the Laituri 2 suurta mainostajaa
4. ldols 2 suurta mainostajaa
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Kiinnostavimmat yksittaiset sponsoroitavat kohteet,
yhteiskunnalliset/yleishyddylliset kohteet

1. Itameri 4 suurta mainostajaa
2. Lapset ja nuoret 4 suurta mainostajaa
3. limastomuutoshankkeet 3 suurta mainostajaa
4. Kummit, Plan 2 suurta mainostajaa
5. WWF 2 suurta mainostajaa
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Sponsoroinnin panostusten kehittyminen edelliseen
vuoteen verrattuna (saldoluvut)
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Miten sponsorointiin kayttdmanne rahamaara tulee muuttumaan vuonna
2008 verrattuna vuoteen 2007 ? (suurimmat mainostajat)

vahenee
18 %

kasvaa

~ N\

Vahenemisarvioiden Kasvuarvioiden
maaran keskiarvo maaran keskiarvo
32% 42%

(vaihteluvali 10-80%) (vaihteluvali 5-100%)

pysyy ennallaan ( myytos alle 2%)
60 %

Sponsorointibarometri® 2008 i MAINOSTAJIEN LIITTO Kuulas Millward Brown



Sponsoroinnin muutokset: Miten arvioitte seuraaviin
kohteisiin panostettavan rahamaaran kehittyvan 2008-2009

Sponsoroinnin muutos 2008-2009

Saldoluku
Ympaéristokohteet | 57% . 43% . 57
Yleisurheilu | 36 % L e 1200 S
Elokuva/ohjelmasponsorointi 28% 40Ty L. o

Yhteiskunnalliset kohteet 26% I S——T 20
Nuoriso/paikallislikunta | 22% 740 18
Viihdetapahtuma 21 % NS

Hiihto, makihyppy, alppilajit 20% 7Tl . 13
Muut yksil6lajit 20% NS0 -10

Muut kohteet | 20% N7 LZY 10

Muut joukkuelajit | 19% NG5/ A 2
Koulutus/kasvatus | 18 % N3z 13
Urheilutapahtumat | 15% & . : 28 ¢ ; -13
Jadkiekko |13 % NENSEI/GN I 18
Taidetapahtumat |11 % NN S/  y .: -10

Tiede (8 % NN N2 . 8

Paikallistapahtuma |8 % M S0 VA

leel |

Moottoriurheilu $ 7 7. L. ) o

Taidelaitokset (1 00 K]

Yksittainen taiteilija | l l l Wik b 29
0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Kasvaa ®m Ennallaan ® Vahenee

Saldoluku on panostuksia lisd&vien ja vahentavien erotus
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URHEILUSPONSOROINTI

Kasvuaikeita yleisurheilussa (olympiavuosi) ja nuorisoliikunnassa,
jaakiekossa laskuaikeita, kokonaiskehitys lievasti miinuksella

Mitd seuraavista kohteista sponsoroitte ja miten niiden kéaytto tulee vuosina 2008-2009 muuttumaan?

SPONSOROITU 2007 ARVIOITU MUUTOS 2008-2009  saldoluku

Jaakiekko 52% saakiekko 13 NGEINEIETE s
Nuoriso/paikallisliikunta 48% Nuoriso/paikallisliikunta |22 % (A0 E 18
Muut joukkuelajit 47 % Muut joukkuelajit |19 % [INGSOENNNNERE 2
. 5 Urheilutapahtumat [L5 % -13
Urheilutapahtumat 37% : ] : : : : :
Muut yksil6lajit 23% 5 J : : : : :
Moottoriurheilu 19% , s . : : : : :
Hiihto, makihyppy, L4 o alppilajit 1 : : : : :
e 0 )
alppilajt ; Yieisurheilu | 36 % 22
Yleisurheilu 13;% ' ! ! ! '

0% 20% 40% 60% 80% 100 %

0% 20% 40%  60% Kasvaa M Pysyy ennallaan M Vahenee
Saldoluku on panostuksia lisdavien ja vahentavien erotus
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KULTTUURISPONSOROINTI
laskuaikeita etenkin korkeakulttuurissa

Mitd seuraavista kohteista sponsoroitte ja miten niiden kéaytto tulee vuosina 2008-2009 muuttumaan?

SPONSOROITU 2007

Taidetapahtumat - 29 %
- 7%
- 15 %

Yksittainentaiteilija F 5%

Paikallistapahtuma

Viihdetapahtuma

Taidelaitokset

Elokuva/ohjelmaspons.

ARVIOITU MUUTOS 2008-2009  saldoluku
Taidetapahtumat ;1 : -10
Paikallistapahtuma ;3 9 . I I . 12 -4
Viihdetapahtuma | 21 % :: 0
Taidelaitokset | l I l l 11° -11
Elokuva/ohjelmaspons. | 28%: 0

Yksittainen taiteilija

0% 20 %
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40 %

60 %
Kasvaa M Pysyy

; 0%

20% 40% 60% 80% 100 %

ennallaan M Vahenee

Saldoluku on panostuksia lisddvien ja vahentavien erotus
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YLEISHYODYLLINEN/MUU SPONSOROINTI
kasvuaikeita etenkin ymparistokohteissa

Mitd seuraavista kohteista sponsoroitte ja miten niiden kéaytto tulee vuosina 2008-2009 muuttumaan?

SPONSOROITU 2007 ARVIOITU MUUTOS 2008-2009  saldoluku
Yhteiskunnalliset I Yhteiskunnalliset | l l I I
0, . 0)
I Koulutus/kasvatus |18 % 13
Koulutus/kasvatus 21% :

: Ympéaristokohteet 57 % 57
Ymparistokohteet 14:% .

: Tiede ¢ 8

Tiede 12 % i
: . Muut kohteet |20 % 10 Vv
Muut kohteet 12 % ; I: I: I: .
: : : 0% 20% 40% 60% 80% 100%
0% 20 % 40 % 60 %

Kasvaa M Pysyy ennallaan B Vahenee
Saldoluku on panostuksia lisddvien ja vahentavien erotus
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Mik& on sponsorointitoimenpiteidenne
tarkein tavoite, enta toiseksi tarkein tavoite ?
(suurimmat mainostajat)

Yritystason maine; yhteiskuntavastuullisuus
Tuotteen nakyvyys halutussa kohderyhméassa
Yrityssidosryhmien tavoittaminen

Yritystason maine; menestyvyyden viestiminen

Sisdinen markkinointi
W Tarkein

Sponsoroinnin valitdn nadkyminen myyntiluvuissa ® Toiseksi tarkein

Muu, mika?

0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
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Onko jollakin seuraavista tahoista keskeinen merkitys
valitessanne sponsorointikohteita?
Merkitkaa vain taho tai tahot, joilla on keskeinen merkitys?

sponsoroitavilta itseltaan
: 79 %
saatava suora tieto 5
asiakkaiden ja
yhteisty6kumppanien
toivomukset

sponsorointiin erikoistuneiden
yritysten palvelut

mainos/media/viestintatoimistot - 11 %

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

%
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PALVELUPAKETOINNIN OSAAAMINEN
Urheilu-/viihdekohteet osaavampia kuin taide-/yhteiskunnalliset
kohteet

Kuinka hyvin eri sponsoroitavat kohteet osaavat mielestéanne paketoida oman palvelunsa mainostajalle?

Urheilukohteet |10 % 46 % 34 %

Viih htumakoh | | | ' 5
iihdetapahtumakohteet 10 % 35 04 31 % 8% 16% !

Elokuva- ja : - - :
ohjelmasponsorointi 4 % 26 % 35 % 15% 20 %
kohteet i - - . . ;
Taidekohteet 1941 % 39 % 17% |

Yhteiskunnalliset
kohteet

1198 % 40 % 35 % 15% |

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Erittain hyvin = Hyvin © Kohtalaisesti m Heikosti M En osaa sanoa
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