
Mainostajien Liitto ja Suomen Markkinatutkimusliitto

Markkinatutkimuspanostusten kehittyminen 
vuonna 2010 vuoteen 2009 verrattuna
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Mainostajien Liitto ja Suomen Markkinatutkimusliitto

Eri tutkimustyyppien käyttäjäosuudet v. 2009
Tutkimusbarometri® 2010
Tuotekuvatutkimukset
Yrityskuvatutkimukset

Henkilöstö/sisäisen yritysilmaston tutkimukset
Asenneilmastotutkimukset

Kuluttajapaneelit
Tuotetestit/palvelukonseptien kehittäminen

Markkina- ja potentiaalikartoitukset
Vähittäiskaupan tavaramittaukset

Ostostapa ja ostospaikan valintatutkimukset
Asiakastyytyväisyystutkimukset
Mainonnan ennakkotestaukset

Mainonnan vaikutuksen jälkimittaukset
Mainonnan/brandin tracking-tutkimus

Viestinnän tutkimus
Mediamainonnan määrän seuranta

Mediakäyttötutkimukset
Median sisältötutkimukset

Mystery Shopping -tutkimukset
Poliittiset- ja mielipidetutkimukset

Kvalitatiiviset tutkimukset
Kvalitatiiviset online tutkimukset
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Eri tutkimustyyppien käytön kehittyminen    
Saldoluvut vuodelle 2010

Saldoluku: panostuksia lisäävien ja vähentävien erotus
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Kuluttajapaneelit
Tuotetestit/palvelukonseptien kehittäminen

Markkina- ja potentiaalikartoitukset
Vähittäiskaupan tavaramittaukset

Ostostapa ja ostospaikan valintatutkimukset
Asiakastyytyväisyystutkimukset
Mainonnan ennakkotestaukset

Mainonnan vaikutuksen jälkimittaukset
Mainonnan/brandin tracking-tutkimus

Viestinnän tutkimus
Mediamainonnan määrän seuranta
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Mystery Shopping -tutkimukset
Poliittiset- ja mielipidetutkimukset

Kvalitatiiviset tutkimukset
Kvalitatiiviset online tutkimukset


